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Jan Gustenberg tbernimmt Key-Account fur SOMA 2

Spezial-Vermarkter baut neuen strategischen Standor  tin Hamburg
bereits kurz nach der Grindung personell aus

Munchen / Hamburg, 25. Méarz 2010. Der Minchner Vermarkter SOMA 2 verstarkt seine
regionale Prasenz. Das neu gegrundete Hamburger Buro bekommt mit Jan Gustenberg einen
Key Account Manager fur den Raum Nielsen 2. Gustenberg ist Kaufmann fir Marketing-
kommunikation und kommt aus dem Sales-Bereich der United Ambient Media AG. Er berich-
tet an Florian Brandt, der das Buro seit der Grindung Anfang Februar leitet und fir den Ver-
trieb in den Regionen Hamburg, Berlin und Bremen verantwortlich ist.

Hamburg ist fir den Spezial-Vermarkter, der sich national mit reichweitenstarken Marken wie
WebCombi und WebCombi+ und der Vermarktung von Lifestyle-, Golf- und Radio-Websites
etabliert hat, ein strategisch wichtiger Standort. SOMA 2 vermarktet neben Edgar.de seit
Mérz 2010 auch die EDGAR E-Card Widgets fur United Ambient Media. Die Miinchner haben
mit lokalisten.de bereits das erste grof3e Portal fur die Einbindung dieses Services akquiriert
und die Einbindung zusammen mit United Ambient Media umgesetzt. In einem virtuellen
Kartenstander im Bereich Postfach rotieren zehn EDGAR E-Cards, von denen bis zu vier von
Werbetreibenden als interaktives und virales Marketinginstrument gebucht und gestaltet
werden kénnen.

Kontakt und weitere Informationen:
Boris Udina — extra pr + marketing / audio media verlag GmbH — Lindwurmstraf3e 109 — 80337 Miinchen
Tel.: 00 49 (0) 89 /17 11 92 39 - 6 / Fax: - 3 oder E-Mail unter udina@audiomedia.de

SOMA 2 GmbH

Seit 2001 ist die SOMA 2 GmbH als Vermarkter fir Kommunikation im Online- und Eventbereich aktiv. Geschafts-
fuhrer sind Philipp Hagl und Pascal Kapp. Zu den vermarkteten Markenportalen zahlen neben den Websites vieler
Radiosender und dem Vertical Golf Network fiir die Golf-Community auch fihrende Lifestyle-Nightlife-Portale wie
nachtagenten.de, virtualnights.com, eraffe.de und partysan.net. Das Premiumprodukt WebCombi umfasst in
sieben Themenumfeldern Giber 120 Online-Werbetrager mit einer Gesamtreichweite von tber 450 Millionen Pls.
Mit WebCombi+ bietet SOMA 2 ein Produkt fir Performance Online Marketing mit einer Gesamtreichweite von
Uber 2,2 Milliarden Pls in 21 Themenumfeldern an. Im Eventbereich hat das Unternehmen Zugriff auf bundesweit
rund 600 Event-Locations und Diskotheken und setzt crossmediale Konzepte mit Promotionaktionen und Produkt-
tests um. Mehr Informationen unter www.soma?2.de.



